Перечень вопросов к экзамену
1. Основные понятия маркетингового анализа. 

2. Целевая ориентация маркетинга. 

3. Управление маркетингом и комплекс маркетинга. 

4. Понятие маркетинговой информации. 

5. Основные качественные характеристики маркетинговой информации.

6. Виды маркетинговой информации. 

7. Источники вторичной маркетинговой информации.
8. Понятие и принципы маркетинговых исследований. 

9. Цели, задачи, типология и методика маркетинговых исследований.

10.  Направления маркетинговых исследований.
11.  Понятие и сущность маркетинговой среды организации. 

12.  Анализ микросреды. 

13. Анализ макросреды.
14. Понятие рыночной конъюнктуры. 
15. Цель, задачи и предмет анализа конъюнктуры рынка.
16. Разработка программы рыночных исследований, ее ориентация и основные цели. 
17. Анализ емкости рынка. 
18. Составление модели развития рынка. 
19. Анализ потребностей и мотивации покупателей.
20. Определение покупательских предпочтений товаров, намерений совершить покупку. 
21. Анализ поведения до, во время и после покупки. 
22. Принципы и критерии сегментации покупателей.

23. Сущность стратегического анализа в маркетинге. 
24. Анализ стратегических маркетинговых возможностей. 
25. Стратегический маркетинговый анализ внешней среды.
26.  Конкурентный анализ и бенчмаркинг. 
27. Стратегический маркетинговый анализ внутренней среды. 
28. Выбор маркетинговых стратегий организации.
29. Анализ товарной политики предприятия и механизма ее формирования

30.  Анализ ценовой политики предприятия. 

31.  Маркетинговые исследования ассортимента продукции.

32. Маркетинговые исследования ассортимента продукции.
33. Анализ и оценка конкурентоспособности товара
34. Анализ жизненного цикла товара
35. Анализ торговой марки
36. Задачи анализа сбытовой деятельности организации.

37. Общая характеристика сбытовой политики. 

38. Анализ работы с посредниками.

39. Анализ средств и носителей рекламы. 
40. Методы формирования рекламного бюджета.
41. Методы анализа  эффективности рекламных мероприятий. 
42. Показатели оценки эффективности рекламы
