Вопросы к экзамену по дисциплине «Маркетинг и ценообразование»
(Модуль 1. Ценообразование)

1. Сущность и модели ценообразования. 
2. Факторы затрат и динамика цен. 
3. Функции и принципы ценообразования. 
4. Ценообразующие факторы и виды цен. 
5. Элементы цены и порядок ее формирования.
6. Взаимосвязь ценообразования, денежного обращения и налогообложения.
7. Цели и методы государственного регулирования цен. 
8. Порядок и формы регулирования цен на продукцию монополистов. 
9. Контроль за ценами.
10. Методология ценообразования. 
11. Методы ценообразования, основанные на издержках производства. 
12. Методы ценообразования, ориентированные на качество и потребительские свойства товара. 
13. Методы ценообразования, ориентированные на спрос и уровень конкуренции.
14. Понятие и виды рыночных стратегий ценообразования. 
15. Тактики ценообразования. 
16. Понятие и виды скидок в ценообразовании. 
17. Сущность и особенности ценовой политики.
18. Поэлементный состав отпускной цены. 
19. Виды и способы калькулирования. 
20. Обоснование себестоимости по статьям расходов. 
21. Обоснование сумм прибыли и норма рентабельности, включаемых в цены. 
22. Включение налогов и неналоговых платежей. 
23. Франкировка отпускных цен.
24. Розничные цены в формировании потребительского рынка.  
25. Оптовые и розничные торговые надбавки (скидки). 
26. Порядок формирования розничных цен.
27. Особенности формирования цен на сельскохозяйственную продукцию. 
28. Наценки заготовительных организаций. 
29. Цены на сельскохозяйственное сырье для перерабатывающих предприятий АПК. 
30. Дифференциация закупочных цен на продукцию на основные виды сельскохозяйственной продукции.
31. Особенности и виды грузовых транспортных тарифов.
32. Дифференциация транспортных тарифов. 
33. Особенности ценообразования на мировом рынке. 
34. Методы определения внешнеторговых цен.
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